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ПРЕДВАРИТЕЛЬНОЕ ОПИСАНИЕ ЗАДАНИЯ
(БРИФ)
на производство видеоролика (фильма)

Бриф заполняется или координируется человеком, ответственным за приём проекта и его оценку на всех этапах разработки. Вся информация, полученная от Клиента, является конфиденциальной и не подлежит разглашению третьим лицам. Пожалуйста, укажите все необходимые данные в брифе даже если Вы прилагаете какие-либо файлы или ссылки на сайты. Бриф должен включать в себя всю необходимую информацию для работы над проектом. 

Если некоторые поля вы считаете не нужными – не заполняйте их.

Пожалуйста, заполняйте бриф в электронном виде во избежание ошибок и неточностей!
Заранее спасибо!
	Клиент:
	

	Предполагаемый бюджет:
	

	Дата заполнения:
	

	Срок исполнения:
	

	Телефон:
	

	Факс:
	

	www:
	

	Контактное лицо, должность:
	

	E-mail:
	


ОБЩИЕ ВОПРОСЫ (необходимы для разработки концепции видеоролика).
Описание сферы деятельности Вашей компании, основные направления:

	


Позиционирование компании на рынке, миссия (общее направление развития) компании:
	


Известность компании потребителям:
	


Наличие аналогичных продуктов / услуг у конкурентов / партнеров. Оставьте правильный вариант:
· Да

· Нет

· Не известно

Если известно, то у кого?

	


Сильные стороны конкурентов (глазами потребителей)?

Конкурентные преимущества именно глазами потребителей. Например, низкая цена, необычность товара или особые удобства использования являются конкурентными преимуществами в данном контексте, а отлаженная технология производства не является (т.к. потребитель покупает товар, а не производственную линию).
	


Слабые стороны конкурентов (глазами потребителей)?
Слабые стороны конкурентов именно глазами потребителей. Например, географическая удалённость поставщика является конкурентным недостатком, а не автоматизированное производство - нет.

	


Особенности взаимоотношений с конкурентами (дружеские, партнёрские, агрессивная конкурентная борьба, другое)?

	


Портрет потребителя – человека, принимающего решение о покупке?
Портрет потребителя - имеется в виду человек, физическое лицо. Даже если ваши клиенты это предприятия. Составьте обобщённый портрет именно человека, принимающего решение о покупке - например, директора, начальника отдела, чиновника соответствующего ранга. Перечислите его предпочтения; попробуйте мысленно поставить себя на его место или проведите экспертный мини-опрос среди ваших знакомых. 
	


Портрет представителя группы влияния – человека, влияющего на решение о покупке?
Портрет представителя группы влияния - имеется в виду человек, физическое лицо, которое является экспертом и авторитетным консультантом в глазах Ваших потребителей. Например, для женщины, покупающей бытовую технику, это могут быть как знакомые мужчины её возраста, так и коллеги по работе (та же социальная прослойка). Для детских товаров - человеком, принимающим решение о покупке, будет взрослый, а вот представителем группы влияния - как раз ребёнок. 
	


Мотивы покупки?
Мотивы покупки — это может быть престиж, желание выделиться среди равных, острая текущая потребность в товаре или что-то другое. 
	


Из каких источников в настоящее время получает информацию о компании большинство клиентов. Перечислите источники в порядке значимости: 

	


Каков приблизительный процент постоянных клиентов/покупателей от их общего числа? 

	


Преимущества Вашей компании и/или ее услуг (несколько основных преимуществ и достоинств):

	


Планы Вашей компании на будущее, новые проекты?

	


Дополнения, замечания о компании, которые могут оказаться полезными в работе над проектом:

	


Цели и задачи проекта (оставьте правильный вариант):

· Увеличение объема продаж
· Увеличение доли рынка
· Позиционирование
· Перепозиционирование
· Запуск нового товара/услуги
· Запуск модификации имеющегося товара/услуги
· Увеличение известности бренда, информированности потребителя о торговой марке
· Имидж, укрепление лояльности целевой аудитории

· Мотивация потребителя к следующей покупке

· Равновесие по рекламным усилиям с конкурентами

· Привлечение и информационная поддержка инвесторов
· Другое (укажите) _______________
Описание конечного продукта, который Вы хотели бы получить (оставьте правильный вариант):

· Видеоролик
· Видеоролик с видеосъемкой
· Анимационный рекламный видеоролик
· Другое (укажите) _______________
СТРУКТУРА ВИДЕОРОЛИКА (основные блоки информации).
Текс в видеоролике (контакты, акция, скидки)

	


Хронометраж видеоролика (-ов): _____ сек.
Наполнение видеоролика. Оставьте необходимый вариант:
· съемка корпоративных событий

· репортажная съемка (офис, здания, интерьер, процесс работы, интервью и т.п.)

· съемка продукции, процесса оказания услуг

· акценты на бренд (мелькание логотипов и слоганов), мнение партнеров

· другое (что именно?) _______________
Необходимое или желательное анимационное наполнение. Оставьте необходимый вариант:
· 3D анимация

· 2D анимация

· мультипликационный герой, сопровождающий ролик

· мультипликационные сюжеты

· другое (что именно?) _______________
На какие детали необходимо сделать акценты при изготовлении видеоролика?

	


Видеоролик будет являться частью новой концепции продвижения или продолжением старой маркетинговой/рекламной кампании? Необходимо ли использовать концепцию, слоганы, элементы проводимой на данный момент или в недавнем прошлом рекламной кампании? Составьте описание, приложите файлы. 
	


Фирменный стиль компании – цвета, логотип или торговый знак, персонаж, шрифт. Насколько точно необходимо придерживаться фирменного стиля. Составьте описание, приложите файлы. 
	


ВПЕЧАТЛЕНИЕ, которое должен произвести видеоролик.
Если не одно – укажите порядок предпочтений сверху вниз, от наиболее приоритетного к менее:

· Рациональное

· Эмоциональное

· Серьезное

· Юмор

· Имидж
· Другое (укажите) _______________
Какой реакции Вы ждете от зрителя, посмотревшего видеоролик?
	


Что должно отложиться в голове у зрителя в конечном итоге? Оставьте правильный вариант:
· конкретная информация, содержащаяся в ролике

· основные идеи ролика

· просто хорошее эмоциональное впечатление о ролике

· другое (что именно?) _______________
ЧТО НЕОБХОДИМО ДОПОЛНИТЕЛЬНО?
· Написание рекламных текстов

· Фотосъемка
· Видеосъемка
· Другое (что именно?) _______________
НАЛИЧИЕ ИСХОДНЫХ МАТЕРИАЛОВ.
· Фотоматериалы

· Видеоматериалы (CD, DVD, Betacam, VHS, другое)

· Тексты

· полиграфическая продукция. Что именно? _______________
· Brand-book (лого, слоган, корпоративные цвета и др.)

· Другое (что именно?) _______________
При отправлении ТЗ, пожалуйста, приложите рекламные материалы компании!










Будем рады ответить на Ваши вопросы:

Тел./факс: (812) 335-15-05, 325-15-06, 325-15-07,

www.1ptv.ru
Данное ТЗ необходимо отправить на электронный адрес 
Вашего менеджера в ПTV или по факсу (812) 335-15-05. Спасибо!

